Service/

Zielgruppe

. Service-Uberblick

™ Das Leistungspaket von CityCards

Diese Leistungen sind im Schaltungspreis enthalten: Diese Leistungen hieten wir Ihnen zusatzlich an:

Beratung ....ovviiiiiiinn Nutzen Sie unsere Erfahrung und unser Motivsplit vvvvvvvvrnrns, Split nach Regionen, Motivwechsel fiir Vorder- und
Know-how tber optimale Entnahmen und Ruckseiten, Motivmischung und weitere
Akzeptanz beim Publikum fur IThre Kampagne. Varianten sind méglich.

Garantie ...ovvvriiiniinins Alle Displays werden wochentlich mindestens Zusatzdruck v vvvvieinies Wir drucken lhnen zusatzlich preiswert Karten-
1 x angefahren und beflillt. Dies wird anhand von kontingente fir Ihren Eigenbedarf, z.B. fuir Auslage
Stempellisten bzw. aussagekréftigen Fotos do- am PoS, Mailings, etc.
kumentiert. SONAEIArUCK +vvvvevrreens Aufkleberkarten, Stanzkarten, Duftkarten,

Remissionen.vvevvivvieins Die Entnahmequote dokumentieren wir im Pragekarten oderTattookarten. Vieles ist méglich!

Anschluss an jede Schaltung in einem
Remissionsbericht. Nicht entnommene Karten
werden im Rahmen freier Kapazitaten weiter
verteilt oder stehen lhnen fir Ihren Eigenbedarf
zur Verfuigung.

Vertrauen ....oovoveveveiens Wir bieten Ihnen eine kontrollierte Distribution
mit absoluter Transparenz und Ehrlichkeit.
Unsere langjahrige Erfahrung, ein kontinuier-
licher Wachstum und kompetenter Service
machen uns zum zuverl&ssigsten Partner.

Stempelliste
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s Zielgruppe/Fakten

i Die wichtigsten Mitarheiter Ihrer Kampagne

Al.l. Junge Erwachsene von 18 — 35 Jahren
er 62 % der CityCards-User sind unter 30 Jahre alt

1/3 befindet sich in der Ausbildung, 1/3 sind Angestellte
Die Halfte hat Abitur oder Hochschulreife

Bildung

B k .l.h '.l. 90 % kennen Freecards, liberwiegend aus der Gastronomie
e a n n e I CityCards erreicht die hochste Markenbekanntheit

1/3 erinnern ein Werbemotiv ausschlieBlich tiber Freecards

We rb EWI rku ng 1/3 erinnern ein Werbemotiv tiber Freecards und klassische Medien

Uber die Halfte sehen Freecards auf Platz 2 der beliebtesten

A kz e p'l'a n Z und glaubwiirdigsten Medien — nur noch {ibertroffen von

Produktproben.

Quellen: GMS-Studie 2001, Contrast-Studie 2001, Timescout-Studie 2003




